12/01/2009

DailyMedia Pag. 11
N. 2 - 12 GENNAIO 2009

Campagne Re/Max Italia lancia oggi
la nuova operazione Saldi hnmoﬁlg]]iari

nche il mercato immobilia-

re risponde alla crisl, presen-

tando un allineameanto ai sal-
di che riguardano solitamente | beni
di largo consume. A lanclare 1inne-
vativa iniziativa Saldi immaobiliar, con
Una campagna articolata su piu mez-
zl di comunicazione a livello raziona-
le e locale & Re/Max Italia, realta del
settore del franchising immohbiliare
con una rete di 220 agenzie affilia-
te su tutto il territorio; Linizlativa sard
veicolata, a partire da ogagi con una
campagna stampa a livello locale e
nazionale, ariline sui principali porta-
lispecializzatie non, e anche attraver-
so Uno spot radiofonico. Inoltre sono
previste attivita sul territorio, come
open house, gazebo in piazza, vo-
lantinaggio, allestimento vetrine da
parte delle agenzie, cartellonistica

e affissioni locali. La planificazione
pubblicitaria e a cura dell'ufficio mar-
keting Re/Max Italia. La creativita della
campagna & stata:sviluppata-a livello
internazionale e poi adattata in lia-
lia. "Saldi Immohbiliari - sottolinea Da-
rio: Castiglia, presidente Re/Max lta-
lia - si pone lobiettivo di rispondere
alleesigerze manifestate dal mercato
che, in questa fase piuttosto sofferta,

richiede un adeguamento del valore
degli immobili alla domanda attuale’,
Fino al 28 febbraio nel network Re/
Max Italia, infatti, saranno in vendita
oltre 500 immobili situatiin 14 Regic-
ni per un valore intérmediato che su-
pera i 138 milioni. Quasi la meta degl|
irnmobili in promozione preseritano
un ribasso dal 10% in su & con una
punta massima del 50%:

IMMOBILIARI

Dal 12 Gennaio al 28 Febbraio 2008
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La campagna a sostegno del progetto Saldi Immobiliari
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